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genza culturale in cui i fruitori discutono i programmi € dal;mf) *fiﬂta a conte-
nuti originali collegati a questi titoli*. Al tempo stesso, pero, 11t legati alle
ceti TV e gli spazi sui social medsia sono ancora piuttosto limitati, almeno nel
senso canonico delle narrazioni transmediali®.

Le strategic piti elaborate sono quelle legate ad alcuni prodotti statuni-
tensi, come 1/ trono di spade (Canal+) e The Walking Dead (Fox), con un

ampio merchandising e alcune attivita complesse: nel primo caso, una mappa el5ie) ﬂ ¥
interattiva, trailer, interviste dal backstage, giochi ¢ un tour promozionale 190 S
nelle citth spagnole; nel secondo, un test di sopravvivenza, giochi, applica- T
zioni e un fumerto. Pill spesso pero le operazioni si limitano a concorsi pro- Y S S
mozionali, per vincere DVD o altro merchandising. ) o

Le atrivira transmediali sulla fiction di produzione spagnola sono ancora | ity S

in stato embrionale, ¢ anche sulla TV generalista i pochi progetti attuati hanno
un ciclo di vita piuttosto breve. Solo di rado le attivita lanciate sui canali prin-
cipali “coprono” anche le repliche sulla Tv a pagamento. Quanto ai progetti
originali, si pud citare il caso di Malviviendo, che gia nasce come webseries ¢
nel tempo ha affiancato alla narrazione principale un fumetrto, dal titolo Mal-
viviendo: El Tebeo, con storie indipendenti scritee dal regista David Sﬂ.h‘lz.
disegnate da Josep Fonollosa e pubblicate da una casa editrice specializzata,
Editorial Khalada Comics. oy

produzione cel
a favorire i proc

G | Py
Spesso, come succede anche per le serie americane, il merchandisingha Ve
un ruolo pit importante del rusmedia .ftmiytdffng. razic a negozion linein & Pl

cui ¢ possibile comprare DVD, tazze, maglicee ¢ aleri oggectl delle proprie
serie preferices sul sico di Malviviendo, cos), si possono comprare 'TP hire ¢
aleri pacchettl promozionali, bt Hdh
Vanno pol segnalati aleuni programmi legati alla ficeion quméHQy;Siﬁﬁf
Avecina.,, (Factorfa de Fieeion), uno show dedicato alla via degli attori denero
¢ fuord il see delle pit note serie Tv, con la possibilia da paree del pubblico
di mandare sul sito alcune domande, 1l Featival Series Canal+, infine, & une
deglt evene pii importantl organtezacl dalle Tv o pagamento la quarta edi
elone, nel 21z, ha visto la presenza di ﬂumﬁmuiamﬁlﬁgm}ﬁﬁg Cal
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MATTEQ TRELEANI

238.1
Peculiarita del paesaggio francese

ue fenomeni marcano dunque il mercato audiovisivo francese. Il primo &

la sensibilica delle istituzioni pf; i prodotti nazionali, ¢ le politiche volte 2

favorisli, neila produzione ¢ nella diffusione. Il secondo ¢ la cinefilia, feno-
meno oricinariamente francese e ancora ben presente nel pubblico ¢ nel

L

tessuto produttivo, che porta alla conseguente dt‘\ alorizzazione dei prodott
; 1 in favore di quell I cmemamﬂrahu. ma anche a una certa sensibi-

VISIY
lica df,:_;., i spetratori che si traduce spesso in alte aspetrative sulla qualita dei
programmi di fiction trasmessi.

Prendiamo in considerazione la prima questione: le politiche che favo-
riscono le produzioni nazionali. Negli ultimi anni la Franciasi trovadifronte =
a un vero paracmssa I dati sugli ascolti mostrano I'importanza delle : seng

americane nei palinsesd, in parucolare per quanto riguarda i prodotu H

visti dal pubblico. Dati curiosi se si considerano le quote di pmtgraml:.u:ilzu::gngr it
di prodotti francesi o europei, obbligatorie per legge dal 1986 (le reti devono
diffondere il 60% di prodott europei ¢ il 40% di prodotti nm&nah 'f
rispettare ugualmente nel prime time, dalle 18 alle 23 dei giorni fcnah) : '_'
regolamentazione che, insieme agli ingenti fondi pubblici destinati a]la, 5 n;'__
duzione audiovisiva, ¢ indubbiamente uno dei motivi delle comddttta ar C =ﬁ

zione culturale” francese.

Nonostante queste pmuchf:, la Francia ¢ il solo paese europeo a ol : o3

sette serie televisive americane tra le dieci piu viste’. Cio deriva da um, ¢
di farrori complessi. Dal 2006, per esempio, TF1 diffonde, in prima se
spesso la domenica sera (giorno tradizionalmente riservato al qg
Francia), due o tre episodi di ¢s1 di fila, preferendolo alle serie na M
Orra, il ruolo di TF1, che mantiene il 2 4% di share ed ¢ il pnnmpal@ di .;;‘1;;' |
di fiction, riveste un’eccessiva importanza nel panorama televisivo franc
anche perché, come rilevano gli studi del Conseil supérieur de 1"3,11
gli altri canali tendono a seguire il cammino gia tracciato dalle '. i: ,#.
di programmazione. Séverine Barthes ha giustamente dlmqsggq@ che
americane sono sempre state diffuse in prime time sui canali nazion
il ruolo dominante della fiction americana ¢ il risultato di vari c ﬁ‘
la sparizione di La Cinq che ha lasciaro il posto ad A@m

inclini alla diffusione di serie nazlﬂnah, l arrivo dei tcili 1 ;; a
AN f.,iir,i
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2. Legge 30 settembre 1986, n. 86-1067. ;_f;;ﬂiﬂ&
3. Le dieci serie 1& viste n?h ultimi cinque anm lﬁ' Jermania, |
Spagna sono nazio csa (Conseil supérieur de

la fiction dans les gmnit pays européens en 2011, 2012, Al
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MATTEO TRELEANI

giorno, anche per via delle esigenze elevate prodotte, appunto, dalla cinefilia,
La fiction americana sembra in gran parte ancora l'unica in grado di rivaleg-
giare, almeno qualitativamente, con i prodotti cinematografici.

In questo quadro complesso ¢ parzialmente contraddittorio, i canali pre-
mium, ¢ in particolare Canal+, si sono inseriti tentando di colmare un vuoto.
Se la fiction nazionale sembra dunque in gran parte desueta rispetto alla qua-
litd dei prodotti americani, Canal+ ha tentato di proporsi come produttore
e diffusore alternativo, mirando, neanche tanto velatamente, a diventare una
sorta di HBO europeo (canale cui, d’altra parte, si ispirava fin dalle origini)

' 3

28.2
La pay in Francia

Solo recentemente, con ’arrivo dell’ADsL, il pubblico francese ha potuto
beneficiare di una reale concorrenza tra offerte premium. Canal+ rappresenta
ancora il 55% dell’economia delle reti a pagamento, con 1o milioni di abbo-
nat’. La maggior parte degli abbonamenti in pay-per-view sono Oggi'é,ttivi
attraverso le offerte via ADSL (8 milioni), via sacellite (3 milioni) e via cavo (‘z. :
milioni). Gli operarori telefonici (Orange, Bouygues, SER, Free, Nliiﬁéfiédﬁli);.
offrono pacchetti che comprendono televisione digitale, telefono fisso e col-
legamento a Internet. I canali di cinema ¢ sport rientrano dunque come off'zidﬁf |
aggiuntive agli abbonamenti basati sul telefono fisso. Ormai, ¢ sempre pitt
spesso, questi pacchetti comprendono anche la telefonia mobile, con una
convergenza di fatto dell’utente su un solo operatore che offre in un unico.
pacchetto cellulare, telefono fisso e televisione in chiaro e a pdgﬁrmﬁf fi
convergenza dei contenuti televisivi multipiattaforma ¢ dunqﬁc'ﬂni:fﬁg- e
guenza di questo paesaggio. e it
Canal+ ¢ Orange sono i principali gruppi a proporre fiction at
canali a pagamento®, Tuttavia solo Canal+ pud dirsi un vero pro’dﬁi

seric TV; Orange Cinéma Séries ha fatto i primi timidi passi in questa di
zione negli ultimi anni, mentre altri canali (quelli o pmmo dluﬁs“tﬁ ta di
Lagardére ¢ AB) si limitano in genere a diffondere fictio tt
Nel campo dclla produzione si ha dunque una situazione di semi
intaccato solo in tempi recenti. In realtd, i concorrenti di Canals sermbpe
essere non tanto le altre reti a pagamento, quanto i principali broadcaste
nazionali in chiaro ¢, nel caso delle serie televisive, in particolare France Télévi-
sion, TF1 ¢ Arte. o T T S S 7aden
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9. CSA, Bilan financier 2011 des chaines de télévis;
10. CSA, Bilan financier 2011, cit.
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MATTEO TRELEANI

modo di raggiungere quella delle serie americane diftuse dagli stessi canali.
Lo spirito d iniziativa di Canal+ inizia d’altra parte a diftondersi al di fuori
del territorio premium. Arte, per esempio, programma serie straniere interes-
santi (come le recenti scandinave Borgen € Real Humans) ¢ ha prodotto l'o-
riginale Ainsi soient-ils (zo12), dimostrando di essere in grado di creare una
fiction di qualita e fuori dagli schemi (per il tema, cinque preti in un semi-
nario; per la questione, quella del rapporto tra gliuomini e Dio; e per lo stile,
sobrio e senza colpi di scena).

Anche Orange si ¢ lanciata nella produzione con Orange Studio (chia-
mato inizialmente Studio 37), primo vero concorrente di Studiocanal tra i
canali a pagamento. Ma ¢ in particolare Orange Cinéma Séries che ha pro-
posto alternative nel campo della fiction, con le sitcom z4k (2010), QI (2012)
e Lazy Company (2013). Z4K riprende uno stile tipicamente francese, quello
dei miniepisodi comici, di 13 minuti circa, inaugurato da prodotti diffusi in
chiaro come Uz gars, une fille (originariamente canadese, France 2, 1999-
2003 ), importato in Italia con il titolo di Love Bugs, ma anche C'ame‘m Cs._'.ﬁ
(M6, 2001-08) e Kaamelot (M6, 2004-09).

Canal+ resta tuttavia ’attore pili interessante. Si ¢ iniziato con il terreno
su cui 1 francesi si muovono megho nel campo della serialita: il palar Con
Engranages (2005) e Mafiosa (2005), per esempio. L'ultima ¢ una serie d1 suc-
cesso sulla mafia corsa: la storia di una donna che si trova a capo di un clan.
In seguito, tra le altre, Braguo (3 sraglom, 2009), diretto e creato da Olw:cr
Marchal, il poliziotto prestato al cinema (regista di 36, Quai des Orfévres e La
missione), che intendeva trasporre lo stile cinematografico sul plccolo schermo.
Lo stesso genere era proposto da Pigalle, la nuit (2009), serie sul quartu;;t
parigino che ha avuto un discreto successo ma la cui seconda stagione ¢ stata
annullata per misteriose scelte editoriali. Il successo in un campo familiare
come il polar ha comunque permesso innovazioni su altri gcncri, dalla speri-
mentazione su nuove tematiche al comico (ne sono un esempio Platane, 2011,

una commedia con Guillaume Canet, Monica Bellucci, Vincent Cassel e

Clothilde Coureau, creata dal comico Eri Judor, ¢ Kaboul Kitchen, mz)
Canal+ ha sperimentato il genere storico nel caso dei Borgia (2011), nono-

stante la diretta concorrenza con I'omonima serie di Neil Jordan, e con Maison
close (2010), ambientato in una casa chiusa di fine Ottgm}tm ;‘_ ra pit
pamcalan sono i casi di Les revenants ¢ Bref. = ﬁ&ﬁ > :

I’idea di applicare un bollino di qualita ai proy rl
stratcgia di marketing che rientra in quel ruolo che i
gliarsi nel panorama francese, Création MM

Made in Canal+, un marchio per alcune serie, 'mito t‘tfmﬁbltﬁ 1*7““

# Rl

del pubblico sulle produzioni azié,!'lgljjlg provincial
sottolineando chi ¢ I'attore del cambiamento, Lo stesso
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28.6
Bref: un esempio di contenuto convergente

Bref (2011), scritra, diretta ¢ interpretata da Kyan Kohjandi, € invece un caso
interessante di contenuto convergente. Con una stagione di 40 episodi di 1
minuto ¢ 30 secondi | 'uno, diffusi insieme su Internet e su Le Grand Journal,
st ¢ trattato di un successo istantaneo, in gran parte frutto della strategia di
diffusione digitale basata sul passaparola e sulla condivisione delle clip sui
soctal nerwork (1n pochi mesi, la pagina Facebook raggiunge 1.300.000 like
¢ Twitter arriva a 20.000 follower in poche settimane).

[l successo di Bref non viene dal nulla: la strurtura ricalca quelle delle gia
citate sitcom francesi (sullo stile di Cameéra Café), mentre il sistema di diftu-
sione ¢ quello dei video virali on line. Un ritmo serrato ed episodi corti, brevi
sketch comici basati su un’idea, dove si ripetono pero tic ¢ mmportamcntl
dei personaggi per affezionare il pubblico. La breve durata e I'incisivita del
contenuto permettono una diffusione multicanale, su Internet ¢ all"interno
di aleri programmi, ma anche raggruppati per farne un’oradi trasmissione. E
un film ¢ in produzione. In breve tempo la serie diventa un culto trai giovani.

Bref ¢ un termine molto usato colloquialmente in francese, per riassu-
mere una situazione ma al tempo stesso per chiudere un discorso (intraduci-
bile in italiano, corrisponde parzialmente ai nostri “insomma’, “in fin dei
conti’, “cio¢”). Con un titolo del tipo Bref,  ai dragué cette fille (“Insomma,
ci ho provato con questa ragazza”), in un minuto ¢ mezzo, con stacchi che
non durano pit di due o tre secondi, il protagonista, je (interpretato da
Khojand:), racconta una serie di vicende interconnesse rapide ¢ umoristiche,
ma anchc qui, iane, legate alla vita di rutti i giorni di un giovane a Parigi.

lﬁnu'cmn la frase finale, che riassume ma al wﬂmmﬁlﬁm
¢ mrcrprtta le vicissitudini, come a dimostrare la cmnpmﬁwnam
ogmscmphﬁmm mzmﬁchbaxmlltédlmpemdwn upp

parodic ¢ seric parassitaric senza mai riuscire a raggit ._ gerne il su
Nonostante il suo caratrere mdivmdc wmw fin dei
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