Mitteilungen des VGDH

DG{G-Studie zum Image der
Geographie

Anlage und erste Ergebnisse

Wie bereits im RUNDBRIEF GEOGRAPHIE
(Heft 241, 2013; Editorial) ange-
kindigt, wurde im Sommer 2013
eine Image-Studie durchgefuhrt,
deren theoretische Grundlagen,
Methoden und erste Ergebnisse in
einer Sondersitzung auf dem Deut-
schen Geographentag in Passau
am 5. Oktober 2013 vorgestellt
wurden. Seitdem ranken sich viele
Fragen rund um die Image-Studie.
Wer war involviert? Was und war-
um wurde geforscht? Wie wurde
geforscht? Und vor allem: Was sind
die Ergebnisse? Wofir kann die
geographische Fachcommunity die
Studie nuizen? Wir méchten an
dieser Stelle die ersten Ergebnisse
der Image-Studie darlegen, die zur
Beantwortung dieser Fragen beitra-
gen kénnen. Dieser vorliegende
Beitrag versteht sich nicht als wis-
senschatfiliche Versffentlichung,
sondern als Information.

Wer war involvierté

Die |dee fur diese Studie stammt
von einer Klausurtagung der
DGIG, die 2012 in Bensberg statt-
fand und an der Vertreter(innen) al-
ler Verbande teilnahmen. Im De-
zember 2012 beschloss das Prési-
dium der DGfG in Jena die Durch-
fuhrung der Studie. Dartber hinaus
wurden dort einige Eckdaten (drei
Probandengruppen, Fragestellung
etc.) und ein Finanzierungsrahmen
fur die Studie festgelegt. Die Fach-
verb&nde DVAG, HGD und VGDH
sowie die studentische Organisati-
on GeoDACH benannten jeweils
Mitglieder, die im Team die Studie
mit vorbereiten und begleiten soll-
ten. Ingrid Hemmer wurde als Vize-
prasidentin der DGIG mit der Ko-
ordination beauftragt. Die Finanzie-

rung der Studie erfolgte durch die
drei Verbénde VGDH (Hauptanteil),
HGD und DVAG. Die eigentliche
Durchfihrung sollte ein unabhdngi-
ges Forschungsinstitut durchfGhren.
Zundchst wurden mehrere Angebo-
te von Firmen eingeholt. Der Zu-
schlag ging dann an die For-
schungsWerk GmbH in Nirnberg,
welche die Befragung zur vollsten
Zufriedenheit durchfihrte. Die ver-
antwortliche Bearbeiterin, mit der
das Team zusammengearbeitet hat,
ist Soziologin. Dabei ist zu erwdh-
nen, dass zwei Treffen in Normberg
stattfanden und dass die Erstellung
der drei Fragebégen, die in enger
Abstimmung mit der Forschungs-
Werk GmbH erfolgte, ein erhebli-
ches Engagement vom o. g. Team
erforderte. Das gleiche gilt fur die
Auswertung, die derzeit von Mit-
gliedern des Teams geleistet wird.
Die Firma selbst fihrte die aufwén-
digen Telefoninterviews im Cati-to-
Web Verfahren durch.

Was und warum wurde ge-
forschte

Die Studie wurde in Auftrag gege-
ben, weil seit Jahrzehnten immer
wieder innerhalb der geographi-
schen Community das negative
Image unseres Faches beklagt wird.
Trifft dies aber tatséichlich zu? Ist
das Image unseres Faches in der
Offentlichkeit, also das Fremdhbild,
wirklich so negativ, wie es vielfach
von der eigenen Fachgruppe dar-
gelegt wird? Wenn dem so ist,
dann sollien wir, so die ldee, tat-
séichlich etwas tun. Jedoch kénnen
Interventionen nur dann erfolgen,
wenn hierzu im Vorfeld Stérken und
Schwachen bekannt sind. Die Stu-
die basiert daher auf dem Gedan-
ken, dass zunéchst eine Imageana-
lyse zur IST-Positionierung erfolgt.
Dieses empirisch erhobene Fremd-
bild sollte dann zundchst intensiv
intern diskutiert werden. Dariber

hinaus sollen die Ergebnisse dazu
dienen, MaBnahmen der Offent-
lichkeitsarbeit der Geographie ge-
zielter und damit effektiver ansetzen
zu kénnen. Dies ist natirlich nicht
ohne Erérterung einer SOLL-Positi-
onierung moglich. Welches Image
méchten wir haben? Welche Ein-
stellung zu unserem Fach winschen
wir uns? Welches Potenzial soll
deutlich werden?

Auf welcher Grundlage und wie
wurde geforscht?

Image ist ,das einer Person, einer
Sache oder einem Raum zugeord-
nete Vorstellungsbild, das sich aus
der Summe aller Urteile und Vorur-
teile Ober das Obijekt ergibt. Das
Image muss nicht mit den tatsachli-
chen Verhdlinissen Ubereinstim-
men” (Leser 2011: 384). Image ist
die ,mehrdimensionale und ganz-
heitliche Grundlage der Einstellung
einer Zielgruppe zu einem Gegen-
stand. Diese kann subjektiv, mehr
oder weniger bewusst, sprachlich,
bildhaft, episodisch und metapho-
risch kodiert und sowohl kognitiv
als auch gefuhlsméBig, erlebnisbe-
zogen und werfend sein” (TROMMs-
pore 2008: 155). Diese Definitio-
nen machen deutlich, dass die Stu-
die zur Einstellungsforschung zéhlt
und die theoretischen Grundlagen
in diesem Bereich zu finden sind.
Das Team entschied sich, das Mo-
dell von Trommspore (1975, 2004,
2008) zugrunde zu legen, das zur
Erfassung der Einstellung bzw. des
Image zwischen einer kognitiven
und einer affektiven Dimension un-
terscheidet. Kognitive Aspekte sind
dabei z. B. Kenntnisse ber den
Gegenstandsbereich, die Fragestel-
lung, die Tétigkeiten, die Kompe-
tenzfelder und die Zuordnung. Af-
fektive Aspekte umfassen u. a. die
gesellschaftliche Bedeutung, die in-
dividuelle Bedeutung, die Mofivati-
on und die Handlungsbereitschaft.

Januar 2014 — RunperieF GEOGRAPHIE 246




Bereits in der Vergangenheit haben
sich mehrere Studien mit der Geo-
graphie als Wissenschaft auseinan-
dergesetzt, die in Auswahl bereits
im Editorial des RUNDBRIEFES 241
aufgefihrt wurden. Diese Studien
sind zum Grofteil schon élter, hat-
ten meist nur einen kleinen, nicht
reprdsentativen Ausschnitt der Be-
vélkerung (z. B. Studierende) im
Fokus, wurden von Geographen
selbst durchgefihrt und haben sich
immer nur auf Teilaspekte, nicht
aber auf die Geographie insgesamt
konzentriert.

Die Geographie wird bei der vor-
liegenden Image-Studie in die Berei-
che Schule, Wissenschaft und Be-
rufsfeld ausditferenziert. Um das zu
erforschende Fremdimage, nicht
durch das Selbstimage von Geogra-
phen tberdecken zu lassen, wurde,
wie oben erwdihnt, das unabhéngige
Institut ForschungsWerk GmbH mit
der Studie beauftragt. Befragt wurde
eine représentative Stichprobe der
Gesamtbevélkerung via ADM Mas-
tersample (deutschsprachige Wohn-
bevélkerung = 18 Jahre; n = 800},
dariber hinaus wurden 100 Medi-
enverireter via Adressbroker (Print-
medien} und 100 Entscheidungstré-
ger fir die Einstellung von Personal
in Unternehmen (Human Ressource
Manager) als Probanden ausge-
wihlt, Die jeweiligen Unternehmen
wurden in Absprache mit dem DVAG
aus dem Branchenverzeichnis ent-
nommen. Fir die Erstellung der drei
Messinstrumente wurde eine Matrix
angelegt, die zum einen die Felder
Geographie als Schulfach, als Wis-
senschaft und als Berufsfeld, zum
anderen die Gruppe der Offentlich-
keit, der Medienverireter und Hu-
man Ressource Manager umfasste.
Abgeleitet vom o. g. Theoriemodell
von TROMMSDORF wurden in diese Ma-
trix systematisch kognitive und affek-
tive Aspekte integriert. Anhand die-
ser Matrix wurden dann die drei Fra-
gebdgen in enger Absprache mit
den Vertretern der Teilverbénde er-
stellt. Beim Fragebogen fur die Of-
fentlichkeit wurde ein besonderer
Fokus auf das Schulfach, beim Fra-
gebogen fir die Medienvertreter auf
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die Wissenschaft und beim Fragebo-
gen fur die Personalmanager auf
das Berufsfeld ,Geographie” gelegt.

In jedem der Bereiche wurden af-
fektive und kognitive Bezige abge-
fragt. Beispielsweise wurden fir die
Geographie als Wissenschaft im
Fragebogen Medienvertreter als
kognitive Aspekte erfragt: das Wis-
sen Uber Forschungsfelder der
Geographie, das Wissen Gber die
Inhalte der wissenschaftlichen Geo-
graphie, Uber die Zuordnung der
Geographie zu Wissenschaftsberei-
chen und das Wissen Gber geogra-
phische Institutionen. Als affektiver
Aspekt wurde die gesellschaftliche
Relevanz der geographischen For-
schung in die Befragung integriert.
Die drei Fragebdgen enthalten so-
wohl offene als auch geschlossene
ltems und einen Kern von gemein-
samen liems (z. B. Assoziationen
zur Geographie, Berufsfelder).

Im Juni 2013 wurden die Frage-
bdgen zundchst in Anwesenheit von
einigen Teammitgliedern einem
Pretest unterworfen, bei dem einige
Telefonbefragungen stattfanden,
die mitgehdrt werden konnten. Die-
ser fihrte zu finanziell und inter-
viewtechnisch notwendigen Kirzun-
gen der drei Frageb&égen und ge-
ringtigigen Verénderungen einiger
ltems. AnschlieBend wurden die
insgesamt 1000 Telefoninterviews,
die jeweils ca. 15 bis 20 Minuten
dauerten, durch die Forschungs-
Werk GmbH durchgefihrt. Der
Aufwand ist dabei nicht zu unter-
schétzen. Gab es doch z. B. bei der
Befragung der Offentlichkeit ca.

25 Q00 vergebliche Versuche (kein
Anschluss, Verweigerung etc.}. Die
Rohdaten wurden dann den invol-
vierten Geograph(inn)en des Teams
zur Verfigung gestellt, die Antwor-
ten der offenen Fragen kategorisiert
und erste Auswertungen vorgenom-
men, um sie auf dem Geographen-
tag in Passau vorstellen zu kénnen.

Was sind die (ersten) Ergebnis-
se?

Bislang hat das Team lediglich die
meisten Einzelitems auf einer vor-
rangig deskriptiven Ebene ausge-

wertet und einzelne faktorenanaly-
tisch abgesicherte Subskalen be-
trachtet. Die Analyse des Einflusses
von unabhéngigen Variablen (wie
z. B. Geschlecht) steht noch aus.
Eine differenzierte Auswertung und

Interpretation der Ergebnisse wird
im 1. Halbjahr 2014 erfolgen.

1. Befragung der Offentlichkeit
(n = 800)

Zu Beginn des Fragebogens bzw.
Telefoninterviews wurden die spon-
tanen Assoziationen der Befragten
zu ,Geographie” erbeten. Betrach-
tet man alle 1835 Nennungen, so
ergibt sich nach einer Kategorisie-
rung der Antworten folgende Rei-
henfolge: 1. Kategorie ,Land-
schaft” (Welt, Erde, Boden) (27,6 %
der Nennungen), 2. Kategorie
sLander/Regionen/Grenzen”

(20,4 %), 3. Kategorie ,Karte, Glo-
bus, Atlas” {12,4 %) und ,Schule/
Studium” (12,0 %) und Kategorie
LStadt, Verkehr” etc. (10, 2 %) ...

Betrachtet man lediglich die Erst-
nennungen, so assoziieren nahezu
ein Viertel aller Befragten mit der
Geographie das Schulfach Geo-
graphie/Erdkunde.

Im Themenblock ,Geographie
als Schulfach” wurden folgende Er-
kenntnisse gewonnen: Bei der Ein-
schétzung der gesellschaftlichen
Relevanz durch die Probanden
zeigte sich, dass das Schulfach
Geographie nach Meinung der Be-
fragten einen wesentlichen Beitrag
zur Allgemeinbildung leistet. Hier
war die Zustimmung am gréfiten.
Es folgte auf dem FuBBe, dass Geo-
graphie ein wichtiges und interes-
santes Fach ist. Bei der Faktoren-
analyse ergaben sich zwei Fakto-
ren: Relevanz fir Umwelt und Ge-
sellschaft sowie individuelle und
grundlegende Relevanz. Letztere
wird als bedeutender eingestuft. Als
mit riesigem Abstand bedeutendster
Inhaltsbereich des Geographieun-
terrichts wurden die Umweltproble-
me angesehen. 71,4 % der Befrag-
ten meinten, dieser Bereich sollte
unbedingt behandelt werden. Es
folgten die Inhalte Landschaftsent-
wicklung/Klima (52,3 %), Léander-



FAKTOR 1
Georisiken und Umwelt

Lénder und Regionen

FAKTOR 2

FAKTOR 3
Gesellschaft und Okonomie

Naturkatastrophen, 1,53 Naturraumforschung 1,85 Mobilitét und Verkehr 2,23

Georisiken

Klimaforschung 1,68 Lénder und Regionen 2,03 Entwicklungslédnder 2,23

Umweltprozesse 1,70 Bevolkerung 2,36

Nachhaltigkeitsforschung 2,21 Wirtschaft 2,52
mean 1,78 mean 1,94 mean 2,33

kunde (52,1 %) und Naturkatastro-
phen/Georisiken (45,9 %). Beziig-
lich der Kompetenzen meinten die
Befragten, dass die Kompetenzen
Lagebeschreibung/Topographie,
Planet Erde beschreiben und Karten
auswerten die Kompetenzen sind,
die im Geographieunterricht am
effektivsten gefdrdert werden. Von
den meisten Probanden wurde
Geographie als genauso wichtig
erachtet wie die anderen Sachfé-
cher. Wéhrend 50,6 % der Ansicht
waren, dass die heutige Stundenta-
fel so genau richtig sei, meinten
41,7 %, es misse mehr Geogra-
phie unterrichtet werden. Bei der
Frage nach der Steigerung des An-
sehens des Schulfaches Geogra-

Offentlichkeit n = 800

phie wurden verschiedene Maf3-
nahmen genannt, die einer einge-
henderen Analyse bedurfen. Es er-
wiesen sich die beiden Kategorien
,anschaulicher, interessanter, kind-
gerechter” und ,praxisndher (Ex-
kursionen)” als die héufigsten Nen-
nungen. Diese beiden Kategorien
standen auch bei den Erstnennun-
gen vorne an.

Beim Themenblock ,Geographie
als Wissenschaft” wurde zunéchst
gefragt, inwieweit sich Geographen
in der Forschung mit diesen The-
men beschéftigen. Abgefragt wurde
mit einer finfstufigen Likert-éhnli-
chen Skala zwischen ,ist ein sehr
wichtiges Thema fir Geographen”
{1) und ,ist kein Thema fir Geo-

S Gffentlichkeit Medien Manager
mean mean mean

Die Geographie ...

hilft zentrale Fragen auf unserem Planeten zu

beantworten (z.B. Foigen von Klimawandel) 175 182 Lis
hilft, die komplexen Beziehungen zwischen

Mensch und Umwelt besser zu verstehen 2,21 = 2,08
verblnt.iet natur- ur.\d gesellschaftswissen- 2,22 1,94 2,02
schaftliche Kenntnisse

iefert Hinwei ..

!lefer Hinweise zur Losung konkreter Probleme 2,25 2,07 2,03
in Deutschland
ist eine eher anwendungsnahe Wissenschaft 245 2,46 2,28
liefert wichtige Erkenntnisse fiir das

gesellschaftliche Leben 2,55 232 238
gehort eher zu den Naturwissenschaften 2,56 2,78 2,64
gehdrt eher zu den Gesellschaftswissenschaften 3,06 3,14 3,31
ist fur mich eine klar umrissene Wissenschaft 3,15 2,56

Tab. 2: Einstellung zur Wissenschaft Geographie {kognitive und affektive Aspekte)

Tab.1: Besonders wichtige Forschungs-
themen fir Geograph(inn)en

graphen” (5). Alle genannten The-
men werden als fur Geographen
relevante Themen eingestuft. Die
Werte liegen zwischen 1,53 und
2,52. Faktorenanalytisch ergeben
sich drei sinnvolle Faktoren (vgl.
Tab. 1).

Die Einstellung zur Wissenschaft
Geographie wird durch kognitive
und affektive ltems, die theoriege-
leitet gebiindelt wurden (vgl. Me-
thode) erhoben (vgl. Tab. 2). Dabei
wurde eine vierstufige Skala
(1 = stimme voll zu bis 4 = stimme
gar nicht zu) verwendet. Die gesell-
schaftliche Bedeutung der Wissen-
schaft Geographie wird sehr hoch
eingeschdtzt, was die Lésung von
zentralen Fragen auf unserem Plo-
neten anbelangt. Sie wird hoch be-
wertet, was die Lésung von
Mensch-Umweltproblemen betrifft.
Das ltem ,verbindet natur- und ge-
sellschaftswissenschaftliches Wis-
sen” wird nicht als kognitives ltem,
sondern als affektives ltem aufge-
fasst und erféhrt eine relativ hohe
Zustimmung. Bei den kognitiven
ltems zeigt sich eine relative Unsi-
cherheit bzgl. der Einordnung der
Geographie zu Gesellschaftswis-
senschaften oder Naturwissenschaf-
fen.

In Bezug auf die ,Geographie als
Berufsfeld” wurden von den Befrag-
ten als typische Berufsmaglichkei-
ten (vgl. Tab. 3) fir Geograph(inn)
en mit groBem Abstand insheson-
dere Stadt- und Regionalplanung
sowie Umweltplanung genannt. Die
Berufsfelder Hochschule und Schu-
le wurden bewusst herausgenom-
men.

2. Befragung der Medienverire-
ter (Printmedien) (n = 100)

Auch die Vertreter der Printmedien
wurden zundchst nach ihren Assozi-
ationen zur ,Geographie” befragt.
Von den Nennungen entfielen
23,1 % auf die Kategorie ,Schule,
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Berufsmoglichkeit Offentlichkeit Medien Manager
Umweltplanung, Umweltschutz 195 31 28
Stadt-und Regionalplanung 173 43 26
Verkehrsplanung 90 10 16
Kommunalberatung, Politikberatung 51 5 11
Offentlichkeitsarbeit 47 2 1
Wirtschaftsforderung 43 10 14
Erwachsenenbildung, Verlagswesen 32 1 4
Unternehmensberatung 30 4 5
Zusammenarbeit m, Entwicklungsléandern 30 9 2
Agenda 21 Prozesse 20 1 2
Marktforschung 16 4
Immobilienwirtschaft 12 2 3
Sonstiges 501 56 74
WeiR nicht 156 4 0

Tab. 3: Berufsmaglichkeiten fur Geograph(inn)en (Zahl der Nennungen)

Studium®, 19,9 % auf ,Landschaft”
(Welt, Erde, Boden...), 15,2 % auf
die Kategorie ,Karte, Globus, At-
las” und mit 11,4 % jeweils ,Land/
Lander, Regionen, Grenzen” und
LStadt, Verkehr, Lage, Infrastruktur”
(séimiliche Nennungen = 211,
Mehrtachnennungen méglich).

Bei der Frage, welche Experten
aus der Wissenschaft man bei be-
stimmten Themen hinzuziehen wiir-
de, ergab sich, dass Geographen
an erster Stelle bei den Themen
Naturkatastrophen/Georisiken,
Nutzung natirlicher Ressourcen
und Hochwasser zu Rate gezogen
wirden, an zweiter Stelle bei den
Themen Stadfentwicklung, Touris-
mus, Entwicklungslénder und Kili-
mawandel sowie an dritter Stelle
bei den Themen Nachhaltigkeit
und Energiewende. Bei den The-
men Globalisierung, Demographi-
scher Wandel und Umweltmonito-
ring wirden Geographen als Ex-
perten kaum in Betracht gezogen.

Als zentrale Forschungsfelder der
Geographie sehen die Medienver-
treter in Beantwortung einer offe-
nen Frage die Themen Landschaft,
Naturereignisse, Topographie und
Rohstoffe an.

Um Themen fir einen Artikel in-
teressant zu machen, sind die Rele-
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vanz fir den Leser, die Verstandlich-
keit und Zugénglichkeit zum Thema
sowie die Lokalitdt von besonderer
Bedeutung. Ahnlich wie bei der Of-
fentlichkeit wird die gesellschaftli-
che Relevanz der Wissenschaft
Geographie sehr hoch einge-
schdtzt, was die Lésung der zentra-
len Fragen auf unserem Planeten
anbelangt. Sie wird hoch einge-
schétzt, was die Ldsung von
Mensch-Umweltproblemen anbe-
langt. Auch die Medienvertreter zei-
gen wie die befragten Probanden
der Offentlichkeit eine relative Un-
sicherheit bei der Zuordnung der
Geographie zu Natur- oder Gesell-
schaftswissenschaften. Das ltem
Jklar umrissene Wissenschaft” un-
terstreicht die diesbezigliche Unsi-
cherheit der Probanden. Die typi-
schen Berufsfelder der Geographie
(vgl. Tab. 3) sind — auch nach An-
sicht der Medienvertreter — Stadt-
und Regionalplanung sowie Um-
weltplanung.

3. Befragung der Human Res-
source Manager (n = 100)

Die spontanen Assoziationen der
Manager zu ,Geographie” fallen
sehr dhnlich aus wie die der Of-
fentlichkeit und der Medienvertre-
ter. Von den Nennungen entfallen

mehr als ein Finftel (20,3 %) auf
die Kategorie ,Landschaft” (Welt,
Erde, Boden...); 15,5 % entfallen
auf ,Schule/ Studium” und ,Stadt/
Siedlung”; auf dem dritten Rang-
plaiz folgen mit jeweils 11,8 %
«Karten” und ,Lédnder/Regionen”.

Auch bei der Bedeutung der wis-
senschaftlichen Geographie und
des Berufsfelds fir Geographinnen
und Geographen (vgl. Tab. 3) las-
sen sich keine wesentlichen Unter-
schiede zu den anderen beiden Be-
fragungsgruppen feststellen.

Dies sind erste Auswertungser-
gebnisse. Differenziertere Auswer-
tungen sollen in den kommenden
Monaten erfolgen. Interpretationen
mussen selbstverstdndlich sehr be-
hutsam und kritisch erfolgen.

Wofir kann die geographische
Fachcommunity die Studie nut-
zen?

Geplant ist, dass bei einem Work-
shop am 15. und 16. April
2014 in Mannheim alle bis dahin
vorliegenden Ergebnisse Geogra-
phie-intern diskutiert und ggf. erste
Handlungsemptehlungen zur Ver-
besserung des Images der Geogra-
phie in Schule, Wissenschaft und
Beruf fir die DGIG, ihre Teilver-
bénde sowie die gesamte geogra-
phische Community erarbeitet wer-
den sollen. Nach einem Beschluss
der DGIG (vom 30.11.2013) wer-
den die Rohdaten, geméf den
Winschen, die bei der Sondersit-
zung auf dem Geographentag in
Passau gedufert wurden, ab dem
1. Juli 2013 an interessierte Mit-
glieder der Teilverbénde weiterge-
geben. Die Image-Studie soll dazu
dienen, einen breiten Diskurs in-
nerhalb unseres Faches anzusto-
Ben, wie das Fremd-Image unseres
Faches ist und wie sich das Fach
zukUnftig als Schulfach, als Wissen-
schaft und als Berufsfeld in der Of-
fentlichkeit noch besser présentie-
ren kann.

Wir méchten Sie sehr herzlich
einladen, sich an der Diskussion
der Ergebnisse der Studie zu befeili-
gen und am o. g. Workshop teilzu-
nehmen.



Anmeldung

Bitte richten Sie lhre Anmeldung
bis zum 3. Mérz 2014 an das
Sekretariat von Prof. Dr. Paul Gans
E-Mail: pipphardt@uni-mannheim.
de

Paul Gans (VGDH), Ginter
Heinritz (YGDH), Ingrid Hemmer
(HGD), Michael Hemmer (HGD),

Kim Miener (HGD), Birte Nie-
naber (VGDH), Adrian Pfalzgraf
(GeoDACH) und Heiner Schote
(DVAG)
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Listen anerkannter Fachzeitschriften

Da die Listen anerkannter Fachzeitschriften vom Wissenschaftlichen
Beirat des VGDH wieder aktualisiert werden, bitten wir alle
Geograph(inn)en auf der Basis der Tabellen 1-5 im Runpsrier Heft 242
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Die Tabellen 3-5 dienen rein der Information Uber haufiger genutzte
Publikationsorgane der verschiedensten geographischen Teildisziplinen,
vom Wissenschaftlichen Beirat wird keine Vollsténdigkeit angestrebt.

Bitte senden Sie |hre Vorschlédge an

Prof. Dr. Gerhard Gerold
E-Mail: ggerold@gwdg.de

Mit bestem Dank, i.A.
Gerhard Gerold
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