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De Béler

La hiere

L'/\UTRE BoIssan emblématique du Luxembourg, la biére, est

un lieu de mémoire dontla construction etla vivacité sont
en tous points opposées a celles du vin. Uhistoire de la pro-
duction de higre luxembourgeoise peut &tre lue comme une
histoire de la concentration industrielle —avec, en marge, des
phénoménes de niche'. Mais I'histoire de la consommation
de la biére luxembourgeoise, elle, est une véritable histoire
d"amour populaire.

La hiére (attestée depuis les Gaulois) est bien plus an-

cienne que I'entité nationale: la premiere brasserie a emplace-
mentfixe, attestée dans 'ancien Duché de Luxembourg, date de
1300 - sans parler des brasseurs ambulants, desfermiersetdes
moines brasseurs a leurs heures hivernales — et se situe dans
I'abhaye d'Altmiinster a Clausen, fondée en 1083 Mais contrai-
rement a ce qui se passe pour le vin—fleuron de 'agriculture —,
I'Etat luxembourgeois n'a pas travaillé a un arsenal de législa-
tion brassicole ni ceuvré a une récupération
symbolico-politique; I'activité brassicole est
classée au secteur industriel du ministere
de I'Economie et elle est essentiellement
régie par un seul reglement grand-ducal®,
définissant le produit «higre». Du coup, le
travail de représentation symbolique re-
vient aux brasseries. Vu la taille de leurs
structures, plusimportantes gue celles des
viticulteurs, elles ont eu unimpact différent
sur I'imaginaire collectif.

Le progrés industriel et I'inseription dans I'histoire

Si, pendant la premiére moitié du XX® siécle, pour montrer leur
force commerciale, toutes les brasseries ont édité des pan-
neaux publicitaires ou des sous-hocks (Béierdeckelen) mettant
en valeur I'aspect «usine industrielle» de leur hatiment de pro-
duction, elles utilisent simultanémentleur date de création pour

SVBL

Talaphiens HikL

Cette publicité de ca. 1900 est
exemplaire du style d’exaltation
industrielle que I'on retrouve chez
I'ensemble des brasseries.
L'exagération proportionnelle, sur
ce sous-hock de la deuxiéme moitie
des années 1940, des hatiments par
rapport aux piétons et chevaux est
également typigue.
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Clausen, annces 1960, SVBL

Diekirch, 2001. SVBL

De beléiwste Béier...

Simon, 1957, SVBL
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Bofferding, 1998. SVBL

Le theme aquatique est cher a toutes les brasseries.
Le sous-hock montrant la Moselle, avec le slogan

«De bheléiwste Béier op der Musel» (1998), est caracte-
ristique de l'inscription des biéres dans le territaire
national — sans faire halte devant le fief régional du
vin. Depuis peu, le slogan est en luxembourgeois, un
moyen de plus pour signifier I'identité culturelle
nationale.
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souligner 'ancienneté de I'entreprise. La concentration de ce
marché impliquant aussi bien des faillites que des rachats ou
des fusions, les grandes brasseries ont ainsi pu «reculer» la
date de leur création et gagner en historicité: ainsi, la brasse-
rie Bofferding, créée en 1842, écrit sur ses étiquettes «depuis
1764» — date d’ouverture de la brasserie Funck-Bricher avec
laguelle Bofferding avait fusionné en 1975, donnant naissance
4 la Brasserie Nationale. De méme {mais seulement pour ses
exportations sur le marché américain et jusqu’au milieu des
années 1980), 1a brasserie de Diekirch, créée avec des capi-
taux d’actionnaires en 1871, a utilisé I'année des origines de la
fondation de son ancétre, la brasserie Driissel, en 1724%.

L'inscription dans le territoire national

«A I'origine de la biére..., il y a I'eau pure de nos sources,
puis la terre qui nous donne l'orge, ensuite le feu purificateur,
capable de transformer la matiere», peut-on lire dansl'ouvrage
écrit par des membres de la Confrérie Gambrinus. En effet,
ies cing brasseries luxembourgeoises, actives au mo-
mentde la rédaction de ce livre (1993), utilisent toutes
de I'eau provenant de sources locales. Par contre,
les deux autres ingrédients de base de la biere,
I'orge etle houblon, ne sont«pas ou plus» produits
sur le territoire national. De méme, le maltage
est sous-traité, car «il n'y a plus de malterie au
Grand-Duché et les brasseries luxembourgeoi-
ses font venir leurs malts de France, de Belgique,
d’Allemagne, voire du Danemark ou d'Ecosse»®.
Ainsi, si la biére est bien un produit tradi-
tionnellement fabriqué au Luxembourg, elle a, de nos
jours, une faible inscription dans I'espace agricole na-
tional, contrairement & ce qui se passe pour la vigne et les
vignerons.

Or, la représentation graphique dulieu d'origine d’un pro-
duit agroalimentaire participe puissamment a sa légitimation
d’authenticité. Etles brasseurs luxembourgeois ne s’y sont pas
trompés: pour un meilleur effetvisuel, ils ont extrapolé l'idée de
la pureté de I'eau de source (3 la base de leurs hiéres) et 'ont
transférée sur des fleuves et riviéres emhlématiques, marquant
le paysage luxembourgeois dans son ensemble. Ainsi, les bras-
series Bofferding, Clausen, Diekirch et Simon ontsorti chacune
des sous-bocks individuels ou en séries, représentant des vues
idylliques des fleuves principaux, de fontaines et de ponts.

Ce principe d’extrapolation d'un theme symbolique a
I'ensemble du Grand-Duché s’observe trés tot sur les sous-
hocks. L'utilisation extrémement répandue des armoiries et
blasons - et singuliérement du «roude Léiw» de la famille grand-



ducale — se comprend a cette lumiere, d'autant plus que
les brasseries se sonttoutes targuées d'avoir porté, a un
moment ou un autre de leur histoire, le titre honorifique
«fournisseur de la Courn.

Les passionnés de l'art brassicole

La persistance de I'assimilation hiere/blasons®, en par-
ticulier du «Roude Léiw» luxembourgeois, se retrouve

Clausen

«Chateau de Hollenfels»
{années 1950). SVBL
égalementdans le logo de la Confrérie Gambrinus,
association sans but lucratif fondée en 1986.
«Dés le début des années [19]80, de fré-
nétiques efforts ont été déployés parun o i VeIl fEC : —
groupuscule d'étudiants et d’amateurs A R il | . g:ll"“l"
avertis de 'art brassicole, en vue de i ) 4 ' e i ety ' _

Diekirch
«Schutthurg»
{années 1970}, SVBL

la sécurisation du patrimoine fuxem-
bourgeois afférent a la production,
fa distribution et la consommation
de la Biére»’. De maniére similaire
que dans la Confrérie Saint-Cunibert
pour le vin, I'objectif principal est la

Simon
«le chateau de Wiltzn
{années 1930). SVBL

Les brasseries Simon, Clausen et Diekirch ont
toutes utilisé le motif des chateaux forts, ainsi

que les remparts de |a forteresse de Luxembourg.
Pointant sur des vestiges moyenageux de I'histoire
du pays, ces images représentent aussi, de nouveau
par extrapolation, une extension du «Gibraltar du
Nord», symbole d’identité nationale forte, imprenable
et invincible. Prises séparément, les symboliques
de la forteresse (infaillibilité guerriére) et des
chateaux forts (romantisme bucolique) sont
contrastées; ici, la logique 'vieilles pierres’

les amalgame dans un seul faisceau

de significations,

En 1992, la Confrérie a organisé une exposition
intitulee «Roude Léiw huel een» — un détournement
humoristique de «Roude Léiw huel se», expression
associée notamment aux supporters de I'équipe
nationale de football. Cette affiche souligne l'usage
hyperboligue du biason du «roude Léiwn.
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Confririe Gamerinus ashl: Onse Be'er ass gued!, p. 76
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Est mis en scéne le moment de lecture du journal,

en conjuguant les quotidiens nationaux des differents
bords politiques. Ceci aboutit a un effet d’amalgame
entre le produit et le citoyen luxembourgeois dans

sa généralité. L'affiche destinée au ma rché américain
associe Diekirch de maniére festive (mais irréelle)
au «Oktoberfest» havarois, symbole archiconnu

de la hiére dans un grand pays hrassicole europeen
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Diakirch, 1047

promotion du produit fédérateur, associée a un projet didac-
tique. Mais si la Confrérie Saint-Cunibert se situe plutdt dans
une saciahilité cérémonieuse a inspiration historigue, focale
et festive, la Confrérie Gambrinus, elle, investit moins dans les
rituels publics que dans le passe-temps qui unit ses membres:
la collection de matériel brassicole. Elle s'occupe de «la propa-
gation des aspects socio-culturels du noble jus d’orge ... par
des expositions, des publications, des voyages d’études, des
conférences, des manifestations publiques ...».

Tout comme la Confrérie Saint-Cunibert, la Confrérie
Gambrinus a & son actif la création d'un Musée National d'Art
Brassicole, inauguré en 1999 et hébergé dans le Chateau de
Wiltz. En 2004, le Musée d'Histoire de la Brasserie de Diekirch
_V'eeuvre d’un collectionneur passionné —a ouvert ses portes.
Mis & part le retard de I'institutionalisation culturelle en faveur
de la bigre par rapport a celle du vin, son relais muséal est
entierement porté par des amateurs. Ce sont ggalementeuxles
auteurs de «la Bible»® sur les bigres luxembourgeoises — alors
que dans la mosaique du secteur duvin, on chercheraiten vain
un ouvrage unique faisant autorité dans le cercle des initiés.
De méme, la figure du collectionneur de gadgets viticoles (par
exemple les étiquettes) est plus rare, non regroupée dans un

the [inest pilsner beer from Laxembouny! I
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collectif; il n'y a pas non plus de
bourses d'échange, comme le
«Sammlerclub vun Brauereiar-
tikelen Létzebuerg» {SVBL) en
organise.

Un ingrédient essentiel
a la culture populaire

C’est peut-étre parce que la
production de biere n'est pas
aussi dépendante des saisons
que les brasseurs ont davan-
tage diversifié leurs activités
publicitaires, alors que les vignerons se situent dans une logique
de cycle: les fétes estivales reviennenttous les ans etles orga-
nisateurs en tirent du capital cumulatif. Les hrasseries, elles,
misentsur des activités populaires, a large consensus, plus po-
lyvalentes. Les publicités pour la biére mettent souventen scéne
des contextes de la consommation; leur inscription dans des
routines quotidiennes de petits moments de détente en augmen-
te la répercussion. Somme toute, sur les supports publicitaires
des brasseries, la figure populaire du «Humpenstemmert» {qui,
d'ailleurs, n"a pas d'équivalent dans une expression véhiculée
au niveau national, pour le vin) transparait de maniere modérée.
Si les slogans publicitaires soulignent souvent la conviviali-
té® de I'ambiance «Staminet»'
entre copains, ies sous-hocks
versent dans I'humour paillard
de 'exces d'alcool et sa mini-
misation indulgente.

Pour conclure

«E gudde Létzehuerger Hum-
pen»'" est moins spécifique-
ment attaché & une micro-ré-
gion que le vin. Méme si un
certain effet géographique existe
bel et bien pourla hiére'?, sa prégnance est moindre et, surtout,
elle a été beaucoup moins soulignée au niveau symbolique, les
brasseries préférant miser sur le Grand-Duché dans sa globalité
de marché potentiel. Du coup, la biére a une valeur symbolique
plus consensuelle, plus malléable, et elle est plus facilement
appropriée par la population générale.

Alors que chacun qui se proméne dans la région mosel-
lane peut voir les signes paysagers de I'enracinement de Ia
culture de la vigne, les seuls témoins de production nationale

Bofferding, 1985. SVBL

Sur ces sous-bocks transparaissent
des roles convenus de genre.

En témoigne également la blague

de Jang et de Pier, bien débraillés

a une heure tardive, qui lévent leurs
«Humpenn et trinquent coup sur coup:
«Vive eis National Equipe» — «Vive de
Grand-Duc!» — «Vive d'Létzebuerger
Lands», jusqu'au moment ou leurs
epouses furieuses font irruption au
bistrot: «A vive heem!».

Huest, L"gl.'u Sin
nach um Bureau...

e bisse ool
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Bofferding, 1999. SVBL

C'est le folklore étudiant,

plus libre de ton, qui érige le
«Humpenstemmert» en figure-
type du fainéant fétard en terre
etrangere, personnifié par un
cartoon du lion luxembourgeois,
qui, soit hon enfant soit agressif,
est montré dans une situation de
supériorité guasi coloniale.
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de biére sont les batiments des brasseries. En I'absence d'une

«terre d'origine» alaquelle se référer, les brasseries ont utilisé
la méthode de I'extrapolation pour réussir leur inscription
dans le «territoire national» englobant {qu'il soit historigue,
géographique ou culturel). Tandis que le vin est construit,
par la méthode de la métonymie — la partie qui repré-
sente le tout —, en tant que technique agricole issue
d'une «terren particuliere, dont la valeur déteint sur
celle de I'entité nationale. Dés lors, I'usage symho-
ligue du vin se situe du c6té d'un «faire» valorisé,
mais réellement effectué par une petite fraction de

la population luxembourgeoise, et I'Etat éleve cette
particularité régionale et l'affectivité locale au rang

de symbole national. La biere, que I'on rencontre
seulement en tant que produit fini, se trouve sur le
versant de I'appropriation populaire par des occa-
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\ Sehreiw Uchwboﬁﬂdmg_\u Ainsi, derriére les slogans a tonalité spécifique

\ o WY e 2005, SVBL mentnationale, «entdeckt dat Létzebhuergeschtan lech»
Y tardind: . ) . L.

A Bae desvins de la Moselle® et «'t ass eise Béier»', se cachent

des processus de construction d'identité collective tres dis-
tincts, mais similairement efficaces.

Si les hrasseries déploient depuis longtemps

des techniques de communication inclusives,

ancrant leur spécificité luxemhourgeoise dans

la memoire collective, ce sont les buveurs qui,

par des engagements individuels, alimentent

la symboligue nationale de la biere.
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